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Nya mojligheter till synlighet digitalt

Traditionad (MRAIS

" g - ’
O d 7994 av finlandare har sokt efter

information pa natet om produkter.
Over 90% 16-54-aringar.

Social Maediq

599%p 16-25 aringar &r standigt inloggade
pa nagon social media kanal.
45-54 aringar, var fjarde
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Vad ar en influencer?
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Foretagen behover en publik
— influencers har publiken

Foretagen har en historia
— influencers ar bra
historieberattare




Hur arbeta med influencers?

Till exempel

e Innehallssamarbete
— Tavlingar
— Utveckling/test
e Foretagets reklam pa influencerns kanal

e Overtagande av kanaler
* Evenemang
e Brand ambassadorer
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problem till idé
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' Losning: somessa.com —
Influencer marknadsforingens
Tinder/AirBNB
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HUR FUNGERAR TJANSTEN ~ FORETAG INFLUENCERS LOGGA IN J REGISTRERA

L AR N INFLUlE.N:-Ef; :
10.9.2018 |
4690
Insta 1627
Youtube 111
Facebook 211
LinkedIn 17
Musically 13
Snapchat 122
Twitch 8
Twitter 36

3 Annan 29



somessa.com har Finlands storsta influencernatverk

N
Derya Dincer,
Kempele/Helsinki - !
Youtube 88 600 Ulla-Riitta Koskinen

Katseluja/kk 1 000 000 Tampere _
Blogi 350 000 latauksia/kk

Ida Ekman, Petra Veikkola, Aaka

Sotkamo/Helsinki Pinterest 680 000
Instagram 207 000
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Tips vid samarbeten med influencers

1. Bestam malsdttning
2. Bekanta dig med influencerns kanaler 3 R

och innehall och deras foljare Relevans
. Réackvidd
3. Information Relation

4. Ersattning - omesidig respekt
5. Uppfoljning & vaga testa
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Instagram: somessa_com
Facebook: somessa.com
www.somessa.com
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Johanna Tidstrom
johanna@somessa.com
Insta: johannastimes
Linkedin: Johanna Tidstrém
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